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O GENERO COMO ACAO SOCIAL: A CAPA DE REVISTA EM FOCO”"

Monique Alves VITORINO (Universidade Federal de Pernambuco)

RESUMO: Capas de revistas sdo o carro-chefe de edi¢des que, no interim dos discursos jornalistico e
publicitario, se pretendem objetivas e imparciais, por isso possuem uma cuidadosa composicao
verbal/visual. Assim, com o intuito destacar seus tragos tipicos, buscando o que de estavel apresenta e a
faz ser reconhecida como tal — inclusive no ambiente virtual, em que se mostra 0 maximo de
instabilidade — objetivamos com esta pesquisa descrever esse género em seu contetdo semantico, tragos
formais e valor pragméatico como agéo social. Para tanto, nos apoiamos na perspectiva da teoria socio-
interativa dos géneros textuais como acdo social, defendida por Miller (2009) e Bazerman (2006).
Assim, observamos, de modo qualitativo-interpretativo, um exemplo de capa impresso da revista Veja
(atualidades), da Superinteressante (divulgacdo cientifica) e da revista Nova (feminina), comparando
com a apresentacdo desse género nas home pages das mesmas revistas.

PALAVRAS-CHAVES: Capa de Revista. GEnero Textual. Descricao.

1. Introducéo

Em seu suporte impresso, capas de revistas circulam indiscriminadamente, interpretando
fatos, divulgando opiniGes e ideologias, vendendo tendéncias e levantando polémicas. Sdo o
carro-chefe de edigbes que, no interim dos discursos publicitario e jornalistico, se pretendem
objetivas e imparciais, por isso possuem uma cuidadosa composi¢do verbal e visual, com o
intuito de despertar a atencdo do leitor, visto pelos seus enunciadores primordialmente como
um consumidor a ser seduzido. Assim, acreditamos que dentre as fungdes que a capa de revista
possui esta, principalmente, a de chamar a atencdo do leitor no momento da escolha e compra
da revista dentre tantas outras que estdo a disposi¢do, promovendo a venda e consumo de
idéias, crencas, padrdes, opinides e ideologias.

As capas de revistas tém sido alvo de iniUmeros estudos em diversas correntes da
Linguistica (DIONISIO & TRAVASSOS, 2005; FERREIRA & BORTOLUZZI, 2004,
PUZZO, 2009 ; entre outros). Contudo, sentimos necessidade de propor uma descricdo mais
objetiva e sistematica desse género. Assim, com o intuito de ajudar na descri¢do de seus tragos
tipicos, buscando, na sua instabilidade, o que de estavel apresenta e a faz ser reconhecida como
tal — inclusive no ambiente virtual, em que se mostra 0 maximo de instabilidade — objetivamos
neste artigo descrever esse género em seu conteido semantico, tracos formais e valor
pragmatico como acao social, observando as caracteristicas que fazem da capa de revista um
género, sob a perspectiva da teoria sécio-interativa dos géneros textuais defendida por Miller
(2009) e Bazerman (2006), pois conhecer um género significa conhecer certos aspectos retoricos,
assunto e abordagem, bem como sua organizagao.

Desse modo, observamos, de modo qualitativo-interpretativo, um exemplo de capa
impresso da revista Veja (informacdo), da Superinteressante (divulgacdo cientifica) e da
revista Nova (feminina), comparando com a apresentacdo desse género nas home pages das
mesmas revistas, destacando o que faz a capa ser reconhecida como tal em diferentes situacGes
comunicativas. Com as escolhas intencionamos atingir diferentes pablicos-alvo na nossa
andlise.

" Este artigo é resultante de pesquisa em andamento, realizada por nés no mestrado do Programa de P6s-
Graduagdo em Letras da Universidade Federal de Pernambuco e financiada pelo Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico — CNPg. Contato: moniquevitorino@gmail.com.
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2. A nogao de género

A definicdo de género textual que orienta nosso trabalho segue a perspectiva socio-
interativa de Bazerman (2006) e Miller (2009), para a qual os textos organizam as nossas acoes
diarias e criam significacOes e fatos sociais num processo interativo tipificado. Tal abordagem,
de acordo com Marcuschi (2006, p. 10), ¢ “Mais do que um estudo do género em si ¢ um
estudo da circulagao de discursos e da inovacao dos formatos dessa circulagao [...]”.

Assim, na nossa pesquisa, consideramos o0 conceito de género como agdo social 0 mais
produtivo, tendo em vista que acreditamos que um género ndo indica apenas uma forma
especifica de texto, mas evoca processos particulares de producdo, distribuicdo e consumo
destes textos, isto é, praticas discursivas nas quais estdo incluidos individuos que constroem
sentidos e conhecimentos que alteram a vida diaria (BAZERMAN, 2006, p. 136).

A definicdo de géneros como apenas um conjunto de tracos textuais ignora o papel
dos individuos no uso e na construcdo de sentidos. Ignora as diferencas de percep¢éo
e compreensdo, 0 uso criativo da comunicacdo para satisfazer novas necessidades
percebidas em novas circunstancias e a mudanca no modo de compreender o género
com o decorrer do tempo (BAZERMAN, 20086, p. 31).

Neste sentido, é por meio da acdo que o conhecimento e a capacidade necessarios a
reproducdo da estrutura do género sdo criados. De acordo com Carvalho (2005), o género é o
mediador entre o particular e o publico, ou seja, entre o individuo e a sociedade. Por isso ele
tem um potencial estruturador da acdo social. Assim, a compreensdo de género como agado
social aponta para critérios pragmaticos como caracteristicas dos géneros. Tal compreensdo
também ajuda a explicacdo de como interpretamos, encontramos, reagimos e criamos certos
textos. Em outras palavras, na nocao de género como acéo social o texto ndo € apenas entidade
linguistica, “é acdo que reflete -caracteristicas de situagdes retoricas recorrentes”
(CARVALHO, 2005, p. 140).

Tais situagdes retoricas levam em consideracdo os propdsitos dos usuarios como
componentes essenciais da situacdo. Assim, esta tendéncia tedrica deve observar:
caracteristicas do contexto, a motivacdo dos participantes do discurso e os efeitos por eles
pretendidos e/ou percebidos através dos géneros.

Para tanto, Bazerman (2006) nos oferece 0s conceitos basicos para o exame do trabalho
do texto na sociedade 0s quais sugerem como o texto € usado pelas pessoas na organizacao de
suas atividades. Sdo eles: fatos sociais, atos de fala, géneros, sistemas de géneros e sistemas de
atividades.

Os fatos sociais sdo produzidos por meio da criacdo de textos pelas pessoas em seu
cotidiano, os quais afetam suas acOes, direitos e deveres. Estes fatos sdo 0 que as pessoas
julgam como verdades, as quais definem o modo como participam de uma situacdo. Nesse
sentido, Bazerman (2006, p. 23) afirma: “Frequentemente os fatos sociais afetam as palavras
que as pessoas falam ou escrevem, bem como a forga que tais enunciados possuem”. O autor
afirma que cada texto bem sucedido deve criar um fato social para seus leitores.

A partir, portanto, dos géneros, “formas textuais padronizadas, tipicas e, portanto,
inteligiveis [...]” (BAZERMAN, 2006, p. 22), sdo realizados os atos de fala, porque “toda
enunciacdo constitui um ato (prometer, sugerir, afirmar, interrogar etc.) que visa modificar
uma situagdo” (MAINGUENEAU, 2005, p. 53). Assim, quando agimos pela linguagem nds
ndo transmitimos apenas uma mensagem, nds ordenamos, sugerimos, atacamos, defendemos,
prometemos, entre outros atos que visam modificar uma situacdo. Nos atos de fala sdo
determinados os papéis dos sujeitos em cada género, atribuindo-lhes direitos e deveres em
relaces simeétricas ou assimétricas.

De acordo com Bazerman (2006, p. 29), os modos tipicos de agir sd0 uma maneira de
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coordenar os nossos atos de fala, pois sdo “facilmente reconhecidos como realizadores de
determinados atos em determinadas circunstancias”. Assim, situacgdes tipificadas sdo padrdes
comunicativos com 0s quais as pessoas estao familiarizadas.

A maioria dos géneros tem caracteristicas de facil reconhecimento que sinalizam a
espécie de texto que sdo. E, frequentemente, essas caracteristicas estdo intimamente
relacionadas com as fungdes principais ou atividades realizadas pelo género. [...]
Somos tentados a ver 0s géneros apenas como uma colecdo desses elementos
caracteristicos porque o0s géneros sao reconhecidos por suas caracteristicas
distintivas que parecem nos dizer muito sobre sua fun¢do (BAZERMAN, 2006, p.
38).

Nesse sentido, o processo de tipificagdo estd baseado na recorréncia, dai a natureza
convencional do discurso com suas regularidades tanto na forma como na substancia. “Ao
interpretarmos situaces novas como sendo similares ou andlogas a outras, criamos um tipo ao
produzir uma resposta retorica a tal situacdo, que passa a fazer parte de nosso conhecimento,
para que seja aplicado a novas situagdes” (grifo no original; CARVALHO, 2005, p. 133). E
desse modo que o género materializa no texto a experiéncia dos seus Usuarios por meio da
acdo retorica ali contida. “E através do processo de tipificagdio que criamos recorréncia,
analogias, similaridades” (MILLER, 2009, p. 31), pois “Os géneros tipificam muitas coisas
além da forma textual” (BAZERMAN, 2006, p. 31).

J& o0s conceitos de sistema de géneros e sistemas de atividades estdo ligados a medida
que focalizam o que as pessoas fazem e como o0s textos agem nesse fazer. Um sistema de
géneros envolve todos os conjuntos de géneros (textos que uma pessoa produz num
determinado papel) utilizados pelas pessoas que trabalham juntas, de forma organizada, que
resultam em relacdes padronizadas de producéo, circulacao e usos desses documentos/textos.

Em suma, para Bazerman o0s textos organizam as nossas acOes diariamente, criam
significacdes e fatos sociais em um processo interativo tipificado em um sistema de atividades
que encadeia acgbes discursivas, estando, portanto, inseridos em praticas sociais. Em
consequéncia disso, de acordo com Miller (2009, p. 64), é que os géneros mudam, evoluem
e/ou decaem:

Para evoluir, os géneros também devem permitir a incorporagao de novidades, a
acomodacdo de restricbes modificadas, o ajuste de ideologia, que eventualmente
conduz a uma redefini¢do do decoro e a imposi¢do de uma nova ideologia.

Segundo Miller (2009), a analise de géneros é util para a compreensdo acerca do
discurso das esferas que orientam a interagédo social, no qual s&o construidos os conhecimentos
de uma comunidade. Nesse sentido, para observar os tragos que definem o0 nosso objeto de
estudo e descrevé-lo, seguimos os passos de Miller & Shepherd (2009) que, ao analisar e
classificar o blog como um género textual, examina o contelido semantico, as caracteristicas
formais e as acGes pragmaticas que o dao status de género. O que faremos, pois, é examinar a
capa de revista buscando na sua instabilidade o que de estavel apresenta e a faz ser
(re)conhecida como tal.

Vale ressaltar que entendemos o texto como um “construto multimodal”, corroborando
com Mozdzenski (2008, p. 22). Nesse sentido, a convencdo visual é traco constitutivo do
género e sua forma. Em outras palavras, a escrita € mais um modo de representacdo dos
sentidos, sendo todo texto multimodal. Ou ainda, quando agimos pela linguagem, realizamos
acOes sociais com diferentes objetivos. A realizacdo material dessas agdes, além da escrita, se
concretiza, também, através de formas visuais, como resultado de inimeras possibilidades de
combinacdes entre imagem e palavra (DIONISIO, 2008).

Assim, apesar de Bazerman (2006a) descartar “a validade de tentar estabelecer
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taxionomias e classifica¢des rigidas dos géneros, sob o risco de incorrer em um formalismo
reducionista” (MOZDZENSKI, 2008, p. 35), a descri¢ao e caracterizagdo da natureza genérica
da capa €, a nosso ver, necessaria para nosso trabalho. Nesse sentido, temos com Miller (2009,
p. 91): “Talvez devéssemos perceber todos os géneros como esses movimentos opostos, como
tentativas de estabilizagdo no fluxo da mudanga continua”.

3. Caracterizacéo do género capa de revista

De acordo com Corréa (2005), a histéria das revistas no mundo ocidental se inicia sob o
sinbnimo de variedade. Nesse sentido, os primeiros exemplares versavam sobre assuntos
variados, mas ligados ao mesmo tema, no caso, teologia. Eram parecidos com livros e surgem
a partir de apenas algumas ideias que foram sendo reproduzidas ao longo do tempo pelo
mundo inteiro. Assim, de acordo com 0 mesmo autor, a primeira revista que se tem noticia
chamava-se Edificantes Discussdes Mensais, originada em 1663, em Hamburgo.

No Brasil, por sua vez, como afirma o site RankBrasil, a primeira revista ilustrada e de
circulagdo nacional foi a semanal O Cruzeiro, publicada em 1928 pelos Diarios Associados.
De acordo com a mesma fonte, O Cruzeiro foi pioneira no fotojornalismo e introduziu um
novo conceito no design grafico de suas capas e de seu interior: apresentava fotografias que
encantavam o leitor. Assim, por conter muitas fotografias, a revista facilitou o acesso de todos
0s publicos, inclusive de um novo ramo de mercado: a mulher.

Desse modo, o leitor ao qual as revistas se referem, conforme Neveu (2006, p. 54), é
compreendido através de seus componentes de identidade (mulher, adolescente, aposentado,
homossexual, professor etc.) ou um de seus lazeres (jardinagem, decoracédo, carros etc.), em
detrimento de um “jornalismo auxiliar da democracia”. A tendéncia de tal pratica jornalistica
leva a uma relacdo de servigo, servindo ao consumo. Em consequéncia disso, o texto das
revistas vira um “laboratério das logicas de marketing”, em que os conteudos devem levar em
conta a identificagdo de temas promissores, o calendario dos acontecimentos que se impdem, a
definicdo do tamanho das matérias. Assim, o trabalho do jornalista é enquadrado em
caracteristicas precisas e fruto de “grande atencdo ao aspecto visual do produto final”
(NEVEU, 2006, p. 55).

3.1 Contelido semantico geneérico

Como todo discurso jornalistico, a capa se investe de uma aparente neutralidade e
objetividade no tratamento dos temas enfocados e, como todo género, se situa social, cultural e
historicamente e transmite a histéria da sociedade e da lingua.

Nesse sentido, tendo em vista nosso objeto de estudo, entendemos as capas de revistas
como agentes sociais que promovem a venda e consumo de idéias. Assim, seu conteido
informativo intenciona a conquista de um potencial leitor/consumidor, tendo seu espago
discursivo tanto no jornalismo (informagdo) como na publicidade (persuasdo/seducao).
Caracterizam-se, portanto, por serem cuidadosamente produzidas em seus componentes
linguisticos e visuais.

Heberle, (2004, p. 102), falando sobre revistas para mulheres, diz que,

Segundo McCracken (1993, p. 36-7) a capa funciona como uma espécie de lente
interpretativa da edicdo: o titulo da revista, os tons, as cores, as imagens de beleza e
sucesso servem para posicionar as leitoras favoravelmente ao contetdo da revista.

Sendo assim, a capa de revista encarada como um género textual e, portanto, situada

histérica e socialmente, possui seu valor institucional e social e, como género midiatico,
constitui-se num “barémetro sensivel de transformagdo social” (FAIRCLOUGH, 2001).
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As capas exigem, pois, um processo de elaboracdo complexo. Seu enunciador é
representado, de acordo com Puzzo (2009), por uma equipe de producdo que envolve a
participacdo de varios profissionais: o redator, o ilustrador, o diagramador, o fotdgrafo ou
artista plastico, entre outros, 0s quais possuem uma intencdo em comum com a linha
ideoldgica da revista para a escolha da unidade tematica que direcionara o resultado final:
manchetes, imagens escolhidas, composicéo dos tipos graficos e visuais, cores etc.

Assim, o conteudo tematico das capas de revistas, extraido dos assuntos em pauta no
momento, traz a antecipacdo do que serd exposto na edicdo, criando uma expectativa no leitor.
Essa antecipacdo pode ser feita de modo parcial, quando apenas um assunto, escolhido como
principal, é apresentado verbal e visualmente pela capa, ou através de chamadas de capa que
margeiam a chamada principal, que possui maior saliéncia, e podem ou ndo ser acompanhadas
por imagens menos salientes. Tal conteido é expresso verbal e visualmente e varia, sendo
responsavel pela categorizacdo das revistas em femininas, de divulgacdo cientifica, de
atualidades, para adolescente etc. Vejamos o exemplo da capa da revista Nova, editora Abril,
na Figura 1:

Figura 1: Capa da Revis In. é, dez. 2008)

De acordo com Puzzo (2009), a organizagao prévia das capas a partir das pautas obedece
a um processo de producéo e, apesar de apresentarem os ditos fatos reais, deles se distanciam
pela articulacdo de procedimentos estéticos verbo-visuais. Assim, na Figura 1, as cores
predominantes (dourado e prateado), juntamente com o trabalho de producdo fotografico
(figurino, maquiagem, personalidade representada) criam a impressdo de luxo e glamour, a
qual deve ser associada ao contetdo tematico disseminado em publica¢des desse tipo, na época
de final de ano. Os enunciados verbais mais salientes coadunam com a criacdo de um ambiente
positivo, de “festa” para a entrada de 2009, tendo no “guia astroldégico” um ponto a mais de
consulta e seguranca para a mulher no novo ano. O contetdo tematico de tal capa confirma o
que Heberle (2004, p. 86), afirma sobre revistas femininas, as quais

[...] servem como guias ou manuais para a resolucdo de problemas femininos. Os
temas abordados nessas publicaces enfatizam questdes de beleza, sexo, salde e
relacionamentos, voltados geralmente as mulheres brancas, heterossexuais, da classe
média.

Ja sobre o conteudo das revistas de divulgagdo cientifica, Dionisio e Travassos (2005, p.
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180) sugerem que houve uma variedade tematica ao longo da construcdo historica da revista
Superinteressante, passando “Da tecnologia a religido, do amor entre animais as fantasias
sexuais dos homens [...]”. Ou seja, determinados temas, pertencentes a dominios especificos
foram, ao longo do tempo, incorporados pela revista sem que ela perdesse o carater de
jornalismo cientifico devido ao tratamento dado.

Desse modo, o contetdo auxilia o leitor no momento de selecionar as revistas de seu
interesse. De acordo com Miller (2009, p. 76), entendemos que a “logica do imediatismo” da
capa se sustenta, principalmente, nas escolhas das estratégias visuais: a personalidade do
momento, o politico importante, o assunto mais polémico etc.

3.2 Caracteristicas formais

SituacOes tipificadas sdo padrdes comunicativos com 0s quais as pessoas estdo
familiarizadas, ou seja, sdo padronizadas e reconheciveis. Emergem, assim, como géneros.
Nesse sentido, nossa analise nos levou a elaboracdo de um esquema (Figura 2) referente a
forma tipica visualmente reconhecivel da capa de revista:

A
/ /\\

N__~ D

Figura 2: Esquema da constituicdo formal tipica da capa de revista (Fonte: Elaboracdo da autora, Recife,
2009)

Os componentes verbais e ndo-verbais que manifestam inten¢des se distribuem pelos
campos de modo relativamente estaveis, sendo: i) 0 campo A destinado ao titulo da revista,
podendo figurar centralizado, ajustado mais a direita ou mais a esquerda; ii) no campo B se
distribuem as informacdes sobre a edigdo: logotipo da editora, data e nimero da edigédo, preco
e codigo de barras, muito embora tais informacdes também figurem, com certa freqiiéncia,
distribuidas pelo campo E, de modo geral as encontramos localizadas proximas ao titulo; iii)
ao campo C se destina a imagem principal, a qual pode ultrapassar os campos B e A,
sobrepondo-se, inclusive, ao titulo, como é possivel observar na Figura 2; iv) compondo,
juntamente com a imagem do campo C, o contetdo tematico da capa, a manchete principal
ocupa o campo D, a qual é acompanhada de um subtitulo menos saliente; v) ao campo E, por
sua vez, cabe a distribuicdo de outros destaques da edicdo, como entrevistas, outras
reportagens, etc., localizadas tanto na parte de superior ou inferior, a esquerda ou a direita,
podendo ou nao ser acompanhadas de imagens menores.

Este campo pode ndo ser aproveitado, como na Figura 3, a seguir, ou ser explorado em
demasia, como na Figura 2, acima, em que constatamos um excesso de informacdo verbal
distribuida pelo campo E, que talvez ndo funcione numa capa, tornando-se pouco atrativa para
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a leitora/consumidora.
Seguimos, portanto, com a Figura 3:

TURMADAMONICA
Um superposter que
Nao esta no gibi!

PEQUENAS GRANDES FERAS
Conheca os animais selvagens
que moram no seu jardim

Figura 1: Capa da Revista Superinteressante (SUPERINTERESSANTE. Séo Paulo: Abril, n. 197, fev. 2004)

Assim, as capas de Superinteressante, por exemplo, possuem, todas, um layout que se
repete, formando um design padrdo que facilita a identificacdo por parte do leitor/consumidor.
De acordo com Dionisio e Travassos (2005), tal layout de capa da Superinteressante se
manteve praticamente inalterados durante 0s quinze primeiros anos da revista. Desse modo, a
sua composicdo se faz sobre um fundo vermelho, com o titulo da revista, escrito em
maiusculas e na cor branca, sendo a palavra “super” escrita com fonte maior do que as demais,
localizada no canto superior esquerdo, campo A. A informacdo visual é enquadrada logo
abaixo do titulo e demais informagdes sobre a revista, campo C, ocupando cerca de 80% da
capa, a qual é delimitada em parte por linhas que formam uma espécie de moldura. Ha ainda
imagens periféricas, geralmente localizadas no canto superior do campo E.

3.3 Acdo sbcio-pragmatica

Ao compreendermos o género como acgdo social e como artefato cultural (MILLER,
2009), acreditamos, e ao longo de nossa explanagdo salientamos isso, que 0S textos,
perpassados por relacbes de poder (FAIRCLOUGH, 2001), sdo usados para manter ou
desafiar: “a) formas de conhecimentos ou crencas, b) relagdes sociais, e ¢) identidades ou
posig¢des sociais” (MEURER, 2005, p. 82).

Nesse sentido, com o estudo das capas de revistas podemos observar que tais agoes,
muitas vezes, passam despercebidas pelo leitor/consumidor, que tem seu comportamento
alterado através da acdo sdcio-pragmatica de tal género, pois o sujeito interpreta 0 mundo sob
0 prisma do discurso que, por sua vez, € moldado por ideologias e relagdes de poder, em uma
mutua relacdo entre texto e sociedade.

958



(,__..-ELNE

ANAIS DA XXIII JORNADA NACIONAL DE ESTUDDS LINGUISTICOS

o
100 909 fis e
Bels

4 i
A'NACAD EVANGELICA
O maior pafs catélico d6 mundo est4

ficando cada vez mais evangélico.
'E isso comega a mudar muita coisa no Brasil

Figura 2: Capa da Revista Veja (VEJA. Séo Paulo: Abril, n. 1758, 03, jul. 2002)

A capa mostrada na Figura 4 enfatiza o crescimento da “Nag¢do Evangélica”, afirmando
que “O maior pais catdlico do mundo esta cada vez mais evangélico [...]”. Pode-se constatar,
atraves de tais enunciados taxativos, que as realidades representadas por meio de agdes
discursivas sdo criagdes sociais, pois até mesmo o discurso que pretende revelar a “verdade”
carrega uma ideologia, que representa um outro viés de dominacdo. A imagem, portanto,
mostra uma multiddo a sorrir e cantar com os bragos elevados em orac¢do sob um céu azul,
criando-se uma atmosfera de paz e felicidade diante daquela que ndo representa mais uma
ameaca, mas sim toda uma nacdo. A acdo pragmatica observada na capa salienta, pois, o self
da revista, ou seja, seu posicionamento ideologico diante dos temas. A ideologia €, portanto,
um fator envolvido em todos 0s meios de representacdo, inclusive nas imagens.

4. A capa de revista no ambiente virtual — consideracGes finais

De acordo com Miller (2009), home pages sdo muito mais elasticas do que dinamicas.
E nesse sentido que seguimos com nossa reflexdo sem, contudo, levantar maiores questdes
sobre as caracteristicas deste género (suporte?). Vale salientar que, neste topico, levantamos
algumas inquietacdes para as quais € preciso mais pesquisa em busca de respostas.

Assim, “Com certeza, os estudos sobre género encorajam-nos a enfocar menos a
inovagao ou a realizacgao individual do que as regularidades sociais e ideologicas” (MILLER,
2009, p. 83). Ou seja, buscamos muito mais 0 que o género apresenta de estdvel ao
observarmos a capa na internet. Nesse sentido, percebemos que as caracteristicas — forma e
acdo socio-pragmatica — do género mudam, mas ainda assim ele continua sendo reconhecido
como tal.
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Figura 5: home page da Revista Nova. (Disponivel Figura 6: home page da Revista Veja.

em: <http://nova.abril.com.br>. Acesso em (Disponivel em: <http://veja.abril.com.br>. Acesso
23/12/2009) em 23/12/2009)

E ritmo de festa!
Como sio escolhidas as datas festivas?

MOTOROLA &5
w0
0 préximo ano .

MOTOROLA

estaré cheio de il
novidades
Eleicio sem Lula,
tomadas e plugs
padronizados. 2010
oromete!

Quem foram os
trés reis magos?
Tradicio medieval

» (! indica que eles se
A reencontraram 50
ﬁ‘& anos depois
e

Como viajar de graca
Vocé nio precisa de um tostio para correr o mundo

Figura 7: home page da Revista Superinteressante.
(Disponivel em: <http://super.abril.com.br/>.
Acesso em 23/12/2009)

Observando-se a reproducéo de parte das home pages das revistas selecionadas, podemos
perceber que a capa fica em segundo plano, ou seja, ndo é tdo saliente quanto as outras
imagens que compdem a pagina. Alids, a capa na internet € mais uma imagem entre tantas
outras que compdem o site, exigindo um outro tipo de atencdo. Sdo posicionadas no canto
direito da pagina, como podemos ver circuladas em vermelho nas figuras 5, 6, e 7, a0 passo
que a leitura das manchetes em destaque, por exemplo, ndo é possivel, estas se encontram na
prépria pagina, dispensando-se a leitura da parte verbal da capa. Em outras palavras, por criar
uma percepc¢do diferente, que gera uma compreensdo diferente, na internet a capa perde o
carater de apresentacdo da revista e seu contetdo (pelo menos o verbal) ndo é buscado nela, mas
sim na propria home page, sdo, assim, novas circunstancias.

Outra particularidade observada, que ressalta o carater publicitario e, consequentemente,
comercial desse género, é que tais imagens das capas levam a links que vendem as assinaturas
das revistas. Na Figura 5, do lado esquerdo da imagem da capa estd escrito: “UM
ESPETACULO DE PROMOCAQ: Assine NOVA por 1 ano e ganhe MAIS 6 meses”. Na
Figura 6, site da Veja, vemos um baldo em amarelo do lado direito da imagem com o
imperativo “ASSINE”. Na Figura 7, abaixo da capa, ha outro link escrito “ASSIINE SUPER”.

Ao colocarmos estas observacdes, nos perguntamos: qual é a caracteristica principal que
define a capa de revista como um género ao nos depararmos com ela impressa? E ao nos
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depararmos com ela na internet? E a forma? E a funcdo publicitaria? Este é o0 mesmo género,
ou a capa na internet ndo passa de mera imagem ilustrativa? Qual é a exigéncia retérica da
home page da revista, tendo em vista que a internet ¢ um “ambiente retorico relativamente
desestruturado” (MILLER, 2009, p. 63)?

Miller (2009, p. 115) nos d& pistas sobre as convencdes estruturais das home pages: “Os
links, a distribuicdo instantanea, a indexacdo e busca, a interatividade e outros tracos da
Internet constituem affordances que diferem das da midia impressa”. Sendo que o conceito de
affordances (possibilidades) é definido como um modo de pensar sobre as potencialidades e
restricdes retoricas especificas a um meio de comunicagdo. Assim, na nossa COMpreensao, um
modo de ver a capa na internet diz que 0s géneros se renovam e se adaptam aos novos
contextos, ou seja, a forma retorica se ajusta a exigéncia do meio e se tornam recorrentes
(como podemos ver nos exemplos). Podemos arriscar concluir que, na internet, a capa é
caracterizada muito mais por seus tracos formais/visuais do que semanticos ou pragmaticos.
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