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A RE-CONSTRUCAO DE SENTIDOS EM SALA DE AULA: UMA ABORDAGEM
DISCURSIVA NA LEITURADE TEXTOS DE PROPAGANDA"

Ana Claudia Soares Pinto/UFCG

Introducio

Atualmente muito se tem pesquisado e estudado sobre as praticas de ensino de lingua
materna. S3o varios os estudos , tendéncias tedricas e contribuigdes com novas propostas didaticas
relacionadas as reais experiéncias de ensino em sala de aula.

No entanto, apesar de todo esse interesse, ainda é comum encontrarmos em nossas escolas o
ensino de Lingua Portuguesa sendo tratado numa perspectiva de lingua como um sistema pronto e
acabado, através do qual os alunos a ele recorrem e sempre que houver necessidade de saber o seu
funcionamento ¢ com isso podem falar e escrever “corretamente”.

Tal pratica nos inquieta e passa a ser motivo de preocupacdo, uma vez que desconsidera o uso
efetivo da linguagem em seus reais processos de comunicagdo materializados em discursos e textos,
aqui entendidos como a expressdo de toda manifestacio humana capaz de construir sentido e
significado dentro de um contexto socialmente determinado. Nesse sentido, (MEY, 2001, p. 80)
assinalada que devemos:

“pensar as vozes da sociedade incorporadas ndo somente aos textos orais ou
escritos, mas a totalidade das praticas que compdem a vida diaria de uma
comunidade, uma vida pressuposta pela propria existéncia do texto. Esse
sistema subjacente de crengas, tradicdes, cosmologias cientificas ou
pseudocientificas, regras morais, jogos, divisdo de trabalho, relagdes entre
sexos e assim por diante ¢ frequentemente chamado de”discurso” (o que inclui
a maneira como lidamos com tais assuntos em termos verbais, embora nio
exclusivamente).”

Nessa perspectiva, ¢ que este estudo, ainda que limitado, visa encaminhar uma discussao
acerca do tratamento dado pela escola as questdoes de significagdo. Ou seja, interessa-nos observar
como ocorre a construgdo de significados no tocante ao conhecimento dos usos efetivos da linguagem
e dos fenomenos lingliisticos discursivos que favorecem a construgdo da significacdo. Visao esta que
se opde a idéia de uma lingua fixa e imparcial na qual os significados ja vém ou estdo prontos sem
nenhuma relagdo com o mundo real.

Tentaremos analisar tais aspectos utilizando exemplos de uma aula de leitura desenvolvida
numa turma de 6* série, da Rede Publica de Ensino, composta por 33 alunos com faixa etaria variando
entre 11 e 13 anos.

A aula faz parte de um trabalho maior desenvolvido em sala de aula sobre textos publicitarios.
Em aulas anteriores & que estamos analisando, foi trabalhado com os alunos o carater discursivo do
adjetivo e do substantivo em textos publicitarios privilegiando a natureza dinamica da lingua e
informagdes teoricas sobre o género publicidade.

Tomaremos, pois, como unidade de andlise a leitura de um texto publicitario divulgado pela
revista “Veja”, 05/01/2001. A escolha da revista e do produto comercializado foi feita aleatoriamente
sem nenhuma particularidade especifica e a proposta era que os alunos livres e individualmente lessem
o texto que lhes estava sendo apresentado e em seguida, falassem ou comentassem como haviam
entendido mensagem veiculada.

“Este trabalho faz parte de um trabalho maior sobre textos publicitarios ainda em desenvolvimento.
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Texto e discurso como praticas efetivas da linguagem

O uso da linguagem numa perspectiva discursiva ¢ visto como uma atividade social; ocorre
sempre na sociedade e ¢ pautada nas diversas relagdes sociais existentes que sdo constituidas através
da interagdo. Assim sendo a enunciacao ¢ socialmente determinada, enuncia-se sempre para alguém de
um determinado lugar ¢ como intengdes previamente definidas. Tais intengdes nos mostram que as
escolhas de quem diz o discurso ndo sao aleatorias, mas escolhidas para alem de manter a organizagao
material garantir o seu sentido dentro de uma determinada formagao discursiva.

Dentro dessa concepgdo, o ensino de lingua materna deve ter como contetido principal a
propria linguagem tendo a interagdo como o caminho mais viavel para haver de fato aprendizagem e o
texto como centro de todo o processo de ensino de leitura e escrita. Trata-se aqui da nogdo de texto
como a materializacdo dos mais variados tipos de discursos que circulam socialmente, constituidos por
praticas discursivas da enunciacdo dois sujeitos em relacdo a determinadas condigdes de produgdo.

Nessa perspectiva, o texto ¢ sempre inserido numa situagdo concreta e como meio de agir e
atuar sobre o outro, assim sendo, ¢ de fundamental importancia considerar os fatores discursivos que
contribuem para garantir o seu sentido global e para determinar o exercicio da fun¢do enunciativa de
cada discurso, garantindo dessa forma, um ensino voltado para a producdo de textos e discursos e
fazendo da sala de aula um espago mais transformador do que reprodutor de sentidos.

Os sentidos pretendidos pelo discurso da propaganda

Em funcdo da natureza desse trabalho, faz-se necessario tecer alguns comentarios sobre o
discurso veiculado pelos textos de propaganda.

O discurso da propaganda tem por objetivo atingir o interlocutor no intuito de seduzi-lo a uma
acdo previamente determinada, que é a de comprar o produto que se apresenta. Nesse sentido, a
linguagem ¢ uma forma de acdo direcionada para influenciar as pessaoas e por isso utiliza-se de
recursos expressivos bem elaborados para atribuir sentido ao que anuncia e para manter a interagdo
entre o locutor e seu alocutario.

Consideremos o anuncio publicitario de um carro, publicado na revista “Veja”. Num primeiro
plano, chama-nos atencdo a imagem de um carro azul metalico altamente fosforescente que esta sobre
uma espécie de pano de fundo todo preto. Na parte central e superior da imagem aparecem 5
estrelinhas com a mesma cor ¢ o mesmo brilho intenso do azul do veiculo e no lado esquerdo, o
enunciado: “Quer saber porque 5 estrelas ali em cima? a gente explica 1a embaixo.”

O discurso da propaganda utiliza-se de recursos lingiiisticos, tais como imperativos (ou formas
equivalentes), e usa normalmente enunciados de uma determinada formacdo discursiva, na qual o
alocutario se situa como sujeito. No caso especifico do nosso texto a propaganda é fundamentada sob
o esteredtipo da expressao “5 estrelas” socialmente compartilhada na coletividade como sinénimo de
luxo, riqueza, poder, prestigio social; efeitos de sentidos que sdo estendidos para o objeto em questdo
— 0 carro — que ¢ apresentado como instrumento de desejos, poder e ambi¢des humanas, longe de ser
um simples utensilio de transporte como se pensou inicialmente.

O que de fato ocorre neste discurso publicitario ¢ que indiretamente ele faz referéncia a uma
outra “voz” que estimula o interlocutor a uma relagdo de confianga com o produto que se encontra em
divulgagdo. Neste caso, ao ler a expressdo “cinco estrelas” o leitor 1€ a0 mesmo tempo um enunciado
publicitario (o discurso citante) ¢ uma expressao de representacdes estocadas na memoria discursiva
de cada falante (o discurso citado) (MAINGUENEAU, 2002, p.138).

A representacdo do alocutario no discurso da propaganda ¢ fundamental para todo o processo.
Pode ser feita por meio de um vocé, interlocutor anénimo, que ao ser interpelado passa a ser sujeito do
discurso que o interpela. No caso do nosso exemplo a interpelagdo ocorre marcada, sobretudo pelo uso
da oragdo interrogativa visando a identificacdo do leitor com o vocé da interpelagdo. O leitor
interpelado ¢ um individuo de classe média alta que busca status, ascensdo social, modernidade e
tecnologia avancada, valores que lhes sdo oferecidos com a aquisi¢do do carro e estdo situados na
textualidade do discurso através do estereotipo “5 estrelas”.
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A re-construcio dos sentidos da propaganda na sala de aula

O ponto de partida que propomos para este trabalho é a consideracdo das operagdes
referenciais como uma atividade discursiva que incorpora uma visdo nao referencial da lingua e da
linguagem, aceitando, com isso, a instabilidade da relacdo entre as palavras e as coisas, € como
também assumindo que a formacdo de categorias depende das nossas capacidades perceptuais e
cognitivas. Aqui, portanto, a referenciagdo ¢ “o resultado da operagdo que realizamos quando, para
designar, representar ou sugerir algo, usamos um termo ou criamos uma situacdo discursiva
referencial” (KOCH, 2002, p.79). Essas entidades designadas ndo sdo vistas como objetos-do-mundo,
mas sim como objetos-de-discurso.

Nesse sentido procuraremos mostrar através da fala dos alunos como a reconstru¢do dos
sentidos foi sendo elaborada dentro da dindmica discursiva da sala de aula a partir de referentes
presentes na memoria discursiva dos leitores através da leitura da propaganda. Observa-se que os
alunos conseguem alcangar a inten¢do do locutor que € apresentar o carro como um meio que permite,
entre outras coisas, se auto afirmar e se definir perante a sociedade.

Nesse sentido, a leitura remete para uma discretizacdo dos sentidos vdo sendo construidos a
partir do funcionamento dos objetos do discurso ndo localizaveis no texto, mas presentes na memoria
discursiva dos alunos como “carro, um objeto de luxo” e a expressao “5
estrelas” como “sindnimo de poder e prestigio social”.Vejamos a participagdo de alguns alunos:

(a)

A3: quer dizer que esse carro ¢ bom e bonito...aquela coisa chique...moderna que todo mundo
quer ter

A2: professora... eu sei ...¢ assim... o carro tem uma boa qualidade ...¢ um modelo confortavel

e moderno que todo mundo vai gostar”

A4: professora... ¢ um carro que todos desejam...porque ¢ assim de luxo...entdo todos

desejam”

Nos exemplos acima, que sdo bastante representativos em relagao a participacao dos
alunos durante toda a aula, verificamos que a categorizagdo € feita por adjetivos tais como “bom”,
“chique”, “moderno”, “confortavel”; os quais demonstram uma apreciagdo valorativa positiva acerca
do carro, e estdo inteiramente relacionados aos sentidos pretendidos pelo locutor quando da elaboragao
do discurso da propaganda.

De acordo com Mondada (1997), os objetivos do discurso sdo os elementos aos quais o
discurso faz referéncia, ou seja, aquilo que os participantes reconhecem como sendo o que estrutura
sua enunciacdo. Portanto, os objetos do discurso sdo desenvolvidos no/pelo discurso; eles ndo
possuem uma estrutura fixa, mas sim sdo progressivamente elaborados dentro da dindmica discursiva.
Neste caso, em particular, observemos como o objeto discursivo estd sendo negociado/construido
pelos alunos;

(b)

A2: assim... eu acho que € assim... o carro ¢ t30 bom e tdo bonito que é como um hotel 5
estrelas

(risos em geral)

A4: ¢ assim professora... ndo tem o hotel 5 estrelas né? que é daqueles hotel bem luxuoso...
entdo esse

carro ¢ comparado ao hotel... € chique e luxuoso... s6 compra quem pode

A3: ah professora... a gente diz 5 estrelas para dizer que a coisa ¢ boa... assim... € pra pessoa
de alto

nivel

As nuances de sentido que vao sendo construidas a partir dos enunciados dos alunos séo
resultados da evocagdo em sua memoria discursiva de valores, ideologias ou crencas que sdo
acionados a partir do esteredtipo “5 estrelas”. Assim sendo, a comparagdo feita em (b) por A2,
consiste em estabelecer uma relacdo entre a beleza ¢ o conforto de um hotel cinco estrelas -
informagdo que encontra-se em sua memoria discursiva- € o carro que lhe é apresentado, também
como objeto de luxo e conforto. A re-reconstrugdo dos sentidos ocorre ainda quando A4 e A3 fazem
remissdo a uma representagdo estocada na memoria e “publicamente” compartilhada pelas praticas
sociais que ¢ a significagdo do esteredtipo “5 estrelas”. As expressdes “s6 compra quem pode” e “pra
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pessoa de alto nivel” revelam uma apreciacdo de supervalorizagdo em relacdo ao objeto discursivo —o
carro — € remetem as categorias de riqueza ¢ poder que constituem, podemos dizer, um espécie de
textualidade da aula, ja que encontram-se presente em quase todas as participagdes dos alunos.

Consideracoes finais

“Sentidos sdo bem humanos e ndo fenomenos naturais”
(MARCUSCHI, 2002, p.60)

Procurou-se neste trabalho, abordar a significagdo como uma atividade discursiva, na qual o
sentido vai sendo negociado/construido a partir da interacdo e da atualiza¢do de vozes ou discursos ali
materializados ou subentendidos. Pensar nessa perspectiva, implica romper com a logica escolar
estabelecida que compreende a leitura de “pedacos” de textos e frases isoladas, sendo isso, pelo menos
servira para apontar alternativas no sentido de acrescentar algo mais ao ensino da leitura,
especificamente, no tocante a atribuicdo de sentidos e significados para os textos de propaganda.

Considerando o estudo realizado, percebe-se que a familiaridade dos alunos com os sentidos
sugeridos pelo estereotipo “5 estrelas”, sem duvida contribuiu para o bom funcionamento da aula
como um todo e para que os alunos fossem bastante colaborativos no tocante a atribuigdo de sentidos
coerentes, tendo em vista o objetivo proposto pelo discurso da propaganda.

Em relacao aos discursos de propaganda e marketing, verifica-se que estes possibilitam uma
reflexdo bem mais profunda voltada para a investigacdo das ideologias veiculadas e os efeitos de
sentido produzidos no alocutario, o que nos parece indispensavel e oportuno de ser trabalhado embora
deixemos esse aspecto para uma outra oportunidade.
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